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SWISSDRINK INSIDE: DAS GETRÄNKEBRANCHEN-MAGAZIN

SwissDrink INSIDE ist das offizielle Getränkebranchen-
Magazin der Schweiz und erscheint seit 2021.

SwissDrink INSIDE berichtet aus und für die Schweizer 
Getränkebranche. INSIDE vorsorgt alle Marktteilnehmer 
mit fachspezifischem Wissen sowie weiteren anregen-
den und bedeutenden Themen. Getränkegrossisten, 
Getränkelieferanten und Getränkeproduzenten sowie 
branchennahe Zulieferer erhalten geballtes Wissen. IN-
SIDE informiert  
Ihre Leser/ innen mit Neuigkeiten, Hintergrundinforma
tionen, Lösungsansätzen, Spezialthemen und vielen 
weiteren spannenden Themen.

KEY FACTS INSERENTENIMMER GUT INFORMIERT

•	 Modernes Design

•	 Relevante Branchenthemen

•	 Ansprechende Werbeformen

•	 Attraktive Preise

•	 min. 32 Seiten pro Ausgabe

•	 über 3500 Leser/innen

•	 Erscheinung 4× pro Jahr  
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ZAHLEN & FAKTEN REGELMÄSSIGE SCHWERPUNKTE & THEMEN

ERSCHEINUNGSDATEN

•	 Markt- / Brancheninformationen (Trends & Analysen)

•	 Produktneuigkeiten / Innovationen

•	 Veranstaltungen & Termine

•	 Digitalisierung

•	 Strategie & Management

•	 Marketing & Vertrieb

Erscheinung 4× im Jahr

Format A4, 210 × 297 mm, randabfallend

Satzspiegel 160 × 251,5 mm

Umfang min. 32 Seiten

Sprache Deutsch / Französisch

Druckauflage 1000 Exemplare

Leser:innen über 3500 pro Ausgabe:
•	SwissDrink-Getränkegrossisten
•	Getränkehersteller / -Lieferanten
•	Verbände / Organisationen
•	Branchenzulieferer / -Partner

Ausgabe Erscheinung Redaktions- /  
Insertionsschluss

1 / 2024 29. Februar 2024 10. Januar 2024

2 / 2024 29. Mai 2024 10. April 2024

3 / 2024 29. August 2024 10. Juli 2024

4 / 2024 29. November 2024 10. Oktober 2024

© 2023 The Coca-Cola Company

Erlebe ein
Kinley
voller 

Nuancen.

Auch in 1 L PET erhältlich.
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MARKTINFORMATIONENAbbildung 3: Gastronomie &  At Work auf Vorjahres- Niveau; Feste &  Events legen erneut zu.

Figure 3 : 
 Restauration & At Work restent au niveau de l’année précédente ; nouvelle 

progression des fêtes & événements.

2022 2023

Entwicklung Gesamtabsatz nach Vertriebskanal

Kategorien: Wasser, AfG mit / ohne CO2, Säfte,  
funktionale Getränke & Bier | Mengen in (Millionen) Liter

Évolution de l’ensemble des ventes par canal de distribution

Catégories : Eau minérale, boisson sans alcool avec ou sans CO2, jus,  

boissons fonctionnelles et bières | quantités en (millions de) litres

GastronomieRestauration 

Getränkeabholmarkt (GAM)

Magasin de boissons en libre-service (MBLS)GesundheitswesenSanté publique

HotelHôtelFeste / EventsFêtes / événements
FreizeitLoisirs

RestReste
Total
Total

At WorkAt Work 

HeimlieferdienstLivraisons à domicile

Abbildung 4:  Getränke-
abholmärkte verlieren 
 Absatzanteile.
Figure 4 : Les magasins de boissons en libre-service perdent des parts de vente.

Wasser nach wie vor im Trend
Der überdurchschnittliche Trend beim Wasserkonsum ist auch 

nach dem zweiten Quartal zu beobachten. Während zwar im At-

Work-Bereich mit -2 % etwas weniger Wasser konsumiert wurde, 

legen Gesundheits- und Gastrobetriebe um +6 % bzw. +3 % zu. 

Auffallend öfters wurde auch bei Festen und Events Wasser kon-

sumiert, wodurch der Absatz um +18 % zulegte.Nach dem ersten halben Jahr liegt der totale Wasserkonsum somit 

bei +0.6 % gegenüber Vorjahr (s. Abb. 5). Somit baut Wasser seine 

Position als absatzstärkste Kategorie weiter aus und legt im Ver-

gleich zu 2022 sogar um 0.9 Prozentpunkte zu (s. Abb. 6).
Bier weiterhin rückläufigDer Bierabsatz entwickelt sich weiterhin unter dem Durchschnitt 

mit mehr als -4 % Verlust gegenüber Vorjahr. Am stärksten leidet 

die Kategorie in den Getränkeabholmärkten mit -12 %. Die Kate-

l’eau minérale, qui a connu une consommation plus forte dans les fêtes 

& événement et qui a vu ses ventes augmenter de + 18 %.
A la fin du premier semestre, la consommation totale d’eau minérale a 

ainsi augmenté de + 0.6 % par rapport à l’année précédente (cf. fig. 5). 

L’eau minérale continue ainsi d’améliorer sa position de meilleure caté-

gorie de vente et parvient même à augmenter ses points de pourcentage 

de 0.9 par rapport à 2022 (cf. fig.6).Les résultats de la bière continuent de baisser
La vente de bière continue d’évoluer en dessous de la moyenne, avec une 

perte dépassant - 4 % par rapport à l’année dernière. Avec - 12 %, c’est 

bien la catégorie dans les magasins de boissons en libre-service qui a le 

plus souffert. Cette catégorie ne peut en partie pas profiter de l’évolution 

fondamentalement positive des canaux de vente.Ainsi, la consommation de bière, en tant que meilleur canal de vente, aug-

Absatzanteil am Gesamtmarkt pro Vertriebskanal

Kategorien: Wasser, AfG mit / ohne CO2, Säfte, funktionale  

Getränke & Bier | Anteile basierend auf Mengen in Liter

Part de vente pour chaque canal de commercialisation par rapport au total des ventes

Catégories : Eau minérale, boisson sans alcool avec ou sans CO2, jus,  

boissons fonctionnelles et bières | Parts se basant sur des quantités en litres
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PRODUKTNEUHEITEN

BIOTTA SPRIZZ – neues Trend-

getränk für den Sommer 2023

Chico

Lady Carrot, Don Ginger & Sir Cucumber sorgen für einen echt 

SPRIZZ-igen Sommer. Denn die drei innovativen Bio Limonaden 

von Biotta machen jeden Sommer-Apéro zum wahren Genuss-

moment. 

Unser alkoholfreier Aperitif mit 

der Wurzelkraft des Chicorées 

und einem Hauch von Ingwer.

Der Name weist schon auf seine Haupt-

zutat hin: die feine Chicorée Wurzel, die 

tief im Erdreich ihre Zauberkraft entfaltet. 

Lange Zeit wurden die Wurzeln viel zu 

wenig beachtet – obwohl sie wundervol-

le und spannende Aromen enthalten. Mit 

einer bitteren, doch gleichzeitig süssen 

Note, abgerundet mit einem Quäntchen 

Ingwer verwöhnt Chico unsere Gaumen. 

Ein bewusster und alkoholfreier Genuss 

mit einem Hauch von Einzigartigkeit und 

Exklusivität.Genussempfehlung

Wir lieben den Chico on the Rocks oder 

aufgespritzt mit Appenzell Mineral. Kom-

Biotta ist es gelungen, mit einem spe-

ziellen Aroma-Verfahren ein einzigartiges 

Geschmackserlebnis zu schaffen. BIOTTA 

SPRIZZ sind prickelnd leichte Bio Limo-

naden mit Gemüseanteil, die Geniesser- 

Herzen höher schlagen lassen:

• Lady Carrot – die Freche  

mit Rüebli & Mandarine

• Don Ginger – der Scharfe  

mit Ingwer & Zitrone

• Sir Cucumber – der Knackige  

mit Gurke & Zitrone 

Und das Beste? BIOTTA SPRIZZ wird in der 

Schweiz abgefüllt, ist frei von künstlichen 

Zusätzen und nur leicht gesüsst mit Bio-

Agavendicksaft. Ein herrlicher Genuss – 

ganz ohne Kompromisse!biniert mit dem Flauder Gents Tonic und 

mit einem Zitronenschnitz garniert ist er 

ein wahrer Gaumenschmeichler.  

PS: Kommt Ihnen vertraut vor? Da liegen 

Sie richtig, denn überzeugt von der Rezep-

tur unseres «Bitter Süss» haben wir ihm 

ein neues Aussehen und einen passenden 

Namen verliehen und ihn in die Familie der 

alkoholfreien Apéros aufgenommen. Aus 

diesem Grund findet man den Bitter Süss 

nicht mehr in unserem Sortiment. 

www.biotta.ch/de/produkt/ 

saftkreationen/sprizz

www.goba-welt.ch/

produkte/aperitif/chico
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für Umwelt, Raumplanung und Energie 

(UREK-N) sowie im Nationalrat diskutiert. 

Dabei wurden kleinere Anpassungen vor-

genommen.

Derzeit liegt die Initiative zur weiteren Be-

handlung in der Schwesterkommission 

des Ständerats (UREK-S). Es wird erwar-

tet, dass sie im Herbst 2023 im Ständerat 

behandelt wird. 

Schweizer Unternehmen sind 

indirekt betroffen

Gesetzliche Grundlage für Verpackungen 

bilden in der Schweiz aktuell zwei Regel-

werke: Die Verordnung über Getränke-

verpackungen (VGV) und die Verordnung 

über die Vermeidung und Entsorgung von 

Abfällen (VVEA). Es gibt keine allgemeine 

Verpackungsverordnung, 
entsprechend 

gibt es - mit Ausnahme der Getränkever-

packungen - auch keine quantitativen 

Ziele für Verpackungen. Mit der USG- 

Revision durch die Pa. Iv. 20.433 öffnet 

sich der Weg zu mehr Kreislaufwirtschaft. 

Es sind sowohl Produkteverbote und -vor-

gaben als auch eine Teil-Liberalisierung 

des Abfallmonopols möglich. Zudem gilt 

das Primat der stofflichen Verwertung vor 

der thermischen in den Kehrichtverwer-

tungsanlagen.

Die neue EU-Regulierung wird, wenn sie 

in ihrer aktuellen Form in Kraft tritt, auch 

für die Schweiz als Nicht-EU-Land und 

ihre Verpackungsindustrie Auswirkungen 

haben. Es gelten verschärfte Anforderun-

gen an Verpackungen.

Die Schweiz ist sowohl als Handelspart-

ner der EU von den Regulierungen be-

troffen, und Unternehmen müssen sich 

den Anforderungen anpassen, um weiter-

hin erfolgreich im EU-Markt agieren zu 

können. Wer Waren in die EU exportiere, 

tut gut daran, dass diese mit der neuen 

PPWR konform sind.

Was Schweizer Getränkegrossisten 

tun können

Für Schweizer Getränkegrossisten emp-

fiehlt sich also, den Materialeinsatz zu 

minimieren, Design for Recycling Guide-

lines zu beachten, einen maximalen Ein-

satz von Rezyklaten anzustreben und 

freiwillige Mehrwegsysteme zu etablie-

ren, wo dies sinnvoll ist. Es geht dabei 

um Ressourceneffizienz und Kreislauf-

schliessung. Die ökologisch beste Lösung 

ist materialunabhängig und auf Basis 

wissenschaftlicher Fakten und Verfahren 

anzustreben.

Was 
Unternehmen 

tun 
können, 

ist, 

eigenverantwortlich für hohe Sammel-

quoten zu sorgen. Obwohl wir bei Glas-, 

Alu- und PET-Getränkeverpackungen in 

der Schweiz bereits auf hohem Niveau 

sind, besteht beim Gemischtkunststoff 

noch Aufholbedarf. Hier engagieren sich 

gemeinsam mit Swiss Recycling auch 

viele Unternehmen entlang der ganzen 

Wertschöpfungskette im Rahmen des 

Projekts «Sammlung 2025» für eine natio-

nale Sammlung und Verwertung von Ver-

packungen aus Kunststoff und Getränke-

kartons.

Es braucht eine neue Denkweise: Abfälle 

sind Wertstoffe. In der Schweiz haben wir 

die Möglichkeit, mit einer aktiven Wirt-

schaft eine weniger stringente Lösung 

als in der EU mit einem tieferen Regulie-

rungsgrad zu erreichen. Dafür braucht es 

aber das Engagement und die Zusam-

menarbeit der Branche. Auf diese Weise 

schaffen wir geeignete Rahmenbedin-

gungen für eine zirkuläre Zukunft des Ge-

tränkemarktes. 
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Sw
iss Recycling ist der 

Dachverband der Schw
eizer 

Recycling-O
rganisationen und 

steht als Kom
petenzzentrum

 

für hohe Q
ualität, Transparenz 

und nachhaltige Entw
icklung 

auf allen Recycling-Stufen. Als 

eigenständige N
on-Profit-O

r-

ganisation ist Sw
iss Recycling 

kom
petente Ansprechpartnerin 

in allen Fragen zu den Them
en 

Separatsam
m
lung, Recycling 

und Kreislaufw
irtschaft.www.swissrecycling.ch
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Neu in der  

Schweiz –
Jetzt bei  

Bataillard AG  

erhältlich!
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Drei einzigartige Rosés 

zum
 Entdecken:

• Signature Rosé

• Prosecco DOC Rosé

• 0% Sparkling Rosé – alkoholfrei
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INSERATE-FORMATE & PREISE

2/1 Seite Panorama
SP:	348 × 251,5 mm
RA:	420 × 297 mm + 3 mm Beschnitt
Preis pro Inserat:
CHF 2100

1/2 Seite quer
SP:	160 × 123 mm
RA:	210 × 146 mm + 3 mm Beschnitt
Preis pro Inserat:
CHF 550
Jahresinserat (4 Ausgaben):
CHF 2000

1/1 Seite
SP:	160 × 251,5 mm
RA:	210 × 297 mm + 3 mm Beschnitt
Preis pro Inserat:
CHF 1050
Jahresinserat (4 Ausgaben):
CHF 3800

1/4 Seite hoch
SP:	77,5 × 123 mm
RA:	113,5 × 146 mm + 3 mm Beschnitt
Preis pro Inserat:
CHF 300
Jahresinserat (4 Ausgaben):
CHF 1140

1/2 Seite hoch
SP:	77,5 × 251,5 mm
RA:	113,5 × 297 mm + 3 mm BEschnitt
Preis pro Inserat:
CHF 550
Jahresinserat (4 Ausgaben):
CHF 2000

1/4 Seite quer
SP:	160 × 59 mm
RA:	210 × 81,5 mm + 3 mm Beschnitt
Preis pro Inserat:
CHF 300
Jahresinserat (4 Ausgaben):
CHF 1140
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RABATTE

ZUSCHLÄGE

BEILAGEN

BEZUGSQUELLENVERZEICHNIS

Spezialtarife für SwissDrink Partner Rabatt

SwissDrink-A-Partner 30 % 

SwissDrink-B-Partner 20 % 

SwissDrink-C-Partner 10 % 

Zuschlag

Platzierungsvorschrift 20 % 

Preis  
(exkl. MwSt.)

Flyer A4 (1- bis 2-seitig, max. 50 g*) CHF 950

Preis  
(exkl. MwSt.)

Firmeneintrag / pro Jahr CHF 200

Firmeneintrag mit Logo 4-farbig / pro Jahr CHF 300

Firmeneintrag / pro Ausgabe CHF 75

Firmeneintrag mit Logo 4-farbig / pro Aus-
gabe

CHF 100

Firmeneintrag für SwissDrink-Partner gratis

* Mehrseitige Flyer und schwerer als 50 g auf Anfrage
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TECHNISCHE DATEN

KONTAKT

Format 210 × 297 mm

Satzspiegel 160 × 251,5 mm

Randabfallend 216 × 303 mm

Raster 60er Raster

Druckvorstufe Erfassung, Layout und Umbruch  
mit Adobe InDesign

Papier 150 g/m² Offsetpapier

Druckunterlagen Dem Format entsprechen High-
End-PDF. Alle Druckdaten müssen 
im CMYK-Farbraum erstellt sein 
(keine RGB- oder Pantone-Farben). 
Drucktechnische Aufbereitung von 
nicht druckfähigen Daten werden 
separat verrechnet.

Profil: ISO Uncoated
PDF/X-4: 2008

Prospektbeilagen •	Mindestformat 105 × 148 mm (A6)
•	Maximalformat 210 × 297 mm (A4)
•	Gewicht Maximum 50 g  
(schwere Beilagen auf Anfrage)

•	A3 Beilagen müssen auf A4  
gefalzt werden

Druck erfolgt über  
Bacher PrePress AG oder kann bis 
spätestens zwei Woche vor Erschei-
nung an die Druckerei angeliefert 
werden.

Datenübermittlung swissdrink@bacher.swiss

Redaktion/Buchung Inserate
SwissDrink Genossenschaft
Althardstrasse 146
8105 Regensdorf
T +41 43 388 84 73
info@swissdrink.net 

Produktion
Bacher PrePress AG
Gewerbering 1
6105 Schachen
T +41 41 418 09 88
swissdrink@bacher.swiss
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ONLINE-WERBUNG

TEXTANLIEFERUNG NEWSLETTER

DIGITALDRINK-Plattform Newsletter –  
Elektronische News für die Getränkebranche

Publizieren Sie relevante und hilfreiche Informationen  
für den Getränkegrossisten.

info@digitaldrink.ch

•	 Wöchentlicher E-Mail-Newsletter (immer freitags)

•	 Sie erreichen über 500 Getränkegrossisten inklusive 

	 aller Entscheidungsträger schweizweit

•	 Einsetzbar für topaktuelle und relevante Branchennews

•	 schnelle & unkomplizierte Buchung

•	 Zielgruppenselektion möglich 

	 (nur SwissDrink-Mitglieder / 

	 alle Getränkegrossisten / Hersteller)

Preis  
(exkl. MwSt.)

Pro News CHF 250
Publikationen für alle SwissDrink Partner kostenlos



Kontakt Redaktion & Inserate
SwissDrink Genossenschaft
Althardstrasse 146
8105 Regensdorf
T +41 43 388 84 73
info@swissdrink.net 

Kontakt Produktion
Bacher PrePress AG
Gewerbering 1
6105 Schachen
T +41 41 418 09 88
swissdrink@bacher.swiss www.swissdrink.net


